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PERSPECTIVAS DESDE EL MERCADO POLITICO
Jurgen Schuldt

Aunque no comulgamos con los economistas que creen poder explicar todo
fendmeno humano a partir de la teoria econémica ortodoxa (Lazear), hay casos en
gue vale la pena intentarlo como una primera aproximacion. Aqui aprovecharemos
el planteamiento de una teoria del oligopolio en su aplicacién a la dinamica politica
electoral actual, con evidencia basada en encuestas y con la mira puesta en los
comicios generales de abril 2006.

La estabilidad en la competencia

En 1926 Harold Hotelling publicé un articulo en el que cuestionaba a esa mayoria
de economistas que consideraban que el empresario oligopdlico que vendia un
mismo producto -de calidad similar- al de sus competidores, pero a un precio mas
elevado que los otros pocos, perderia inmediatamente a sus clientes.

Segun el autor esta errénea idea surgia de simplificaciones inadmisibles,
derivadas basicamente del hecho que la doctrina establecida asumia
implicitamente que “el mercado es un punto, sin dimensiones ni densidad”. En tal
sentido, aunque una de las empresas venda el mismo producto (v.gr. agua
mineral) a un precio mayor, “muchos consumidores seguirdn comprandole a él la
mercancia, bien porque viven mas cerca de su tienda que de las de sus rivales, o
porque es menor el coste de transporte desde el almacén de este proveedor al del
cliente, o porque prefieren tratar con este vendedor, o porque vende al mismo
tiempo otro articulo que aquellos necesitan, o porque es pariente suyo o
correligionario, por alguna diferencia en el servicio, o por una combinacién de
razones”.

Desde esa perspectiva, una vez que se da la competencia, las empresas buscan
asimilar cada vez mas las caracteristicas de sus productos a los de sus
competidores, pero diferenciandose minimamente en diversas ‘dimensiones y
densidades’. Con lo que, en la practica, “la enorme estandarizacion del mobiliario,
casas, ropas, automoviles e instruccion se debe a (...) la tendencia a introducir
s6lo pequefias variaciones para con ellas arrebatar al antiguo producto el mayor
namero posible de compradores, o digamoslo asi, para colarse entre los
competidores y una parte de los compradores”.

El autor ilustra su planteamiento en base a una distribucion muy simple de los
consumidores, alineados uniformemente a lo largo de una avenida comercial o
una linea férrea transcontinental. Afirma que, inicialmente, las dos empresas
(duopolio) que compiten por las preferencias de los consumidores se ubican en
algun lugar indeterminado entre los extremos fijos de esa linea. Sin embargo, por
las fuerzas de la competencia, con el tiempo las empresas se van ubicando en
condiciones espaciales cada vez mas adecuadas para maximizar sus ventas, lo



que las lleva a moverse paulatinamente hacia el centro de la linea, con lo que
tedricamente y a la larga cada una se ubica en las proximidades del medio del
espacio.

Es asi como cada una atrae, cuando menos tedricamente, a la mitad de los
consumidores. La que obviamente no es una solucién ideal desde la perspectiva
del 6ptimo social. En este caso, al existir solo dos empresas (tiendas), lo éptimo
habria sido que cada una se ubicara en el centro de cada mitad de la linea finita,
pero por su afdn de maximizar ventas se acercaran cada vez mas a la mitad de la
‘avenida’, con lo que practicamente estarian muy préximos entre si, casi como
gemelos; con lo que los consumidores no llegan a un 6ptimo, ya que tienen que
gastar mas en transportarse que en la situacion ideal.

De la economia teédrica a la politica electorera

De donde Hotelling termina sefialando, en lo que nos interesa aqui, que ese
fendbmeno “es tan general que aparece en los mas diversos campos de
competencia, incluso en los ajenos a la vida econdmica. Asi, p.ej., esta
notoriamente representada en la politica. En los Estados Unidos, la competencia
entre el partido demdcrata y el republicano por arrebatarse los votos de los
electores hace que los programas de ambos partidos no estén claramente
definidos, no son dos posiciones abiertamente distintas entre las que los electores
puedan elegir. Por el contrario, cada uno de esos partidos trata de hacer su
programa lo mas parecido posible al otro. (...). Los cautelosos candidatos
contestan con ambigiedad a las preguntas, y no adoptan una posicién clara
respecto a los temas de discusion por temor a perder votos. Las verdaderas
diferencias, si es que alguna vez existen, van desapareciendo con el tiempo
aunque los temas objeto de debate puedan seguir teniendo la misma importancia
gue antes”.

En los afios de postguerra los politélogos han formalizado ese principio en lo que
ahora se conoce como “teoria del lugar central” o ‘teorema del elector mediano’
(Duncan Black), en el sentido que las propuestas de los partidos tienden a
ubicarse en la mediana (no en la media) del espectro politico. Consecuentemente,
como en practicamente todo el mundo, también hoy en dia y mas que nunca los
partidos politicos dirigen sus campafas hacia ese neurdlgico nudcleo
correspondiente al votante mediano, con lo que se vuelven ‘moderados’ casi por
definiciéon. Por lo que, técnicamente, se les denomina —en la teoria de la economia
politica- “candidatos oportunistas”, categoria que no posee tinte despectivo
alguno.

Sera este, sin duda, el caso de los principales contendores actuales en el pais:
Lourdes Flores, Valentin Paniagua y Alan Garcia, cuya ubicacion ideoldgica —
segun los electores- se puede apreciar en el Cuadro adjunto, elaborado por
Alfredo Torres. De ahi se tiene que los tres se ubican muy cercanos entre si en



una especie de centro-centro con una leve desviacion hacia la ‘derecha’, a juzgar
por los encuestados por ‘Apoyo’. En esa encuesta, de noviembre 2005, solo se
considera a ese 31% de la muestra que —segun los propios encuestados- sabe
diferenciar ideol6gicamente los partidos y candidatos.

Lo que significa que, hasta el momento, los célculos electorales de los partidos -
para cazar el numero maximo de votos- no habrian sido realizados
adecuadamente, ya que actualmente parecerian estar concentrados —segun los
encuestados- hacia la derecha de la mediana, que es igual a 4 (el promedio,
sefialado en el Gréfico es de 3,8; en un espacio que va del 1, que corresponde a
la extrema izquierda, al 7 de la extrema derecha). O porque, como me lo ha hecho
notar la politéloga Cynthia Sanborn, los partidos politicos centran sus campafas, a
esta distancia de las elecciones, en “sus potenciales donantes y auspiciadores, y/o
por los ‘poderes facticos’ dentro y fuera del pais”, mas que a sus electores, los que
solo son motivo de atencidn concentrada poco antes de las elecciones.

Abona en ese sentido el hecho de que la mayoria de ciudadanos —en este caso,
de limefios (GOP-UL)- se decidira a votar por un determinado candidato el mismo
dia de la eleccion (j23,1%!') o muy poco antes del dia D: 16,9% la semana y 26,9%
el mes anteriores. Lo que, dicho sea de paso, viabiliza potencialmente el
surgimiento de algun ‘outsider’, a cuyo favor juega el hecho de que 57% esta
‘nada satisfecho’ y 38% ‘poco satisfecho’ con el funcionamiento de la democracia
en el pais. En cambio, 17,4% se decide a cuatro meses de las elecciones y
apenas un 13,3% a un afio de su realizacion. Segun la encuesta nacional de
Apoyo, por su parte, un 38% ya “tiene totalmente decidido su voto” (y, segun IMA,
serian 34,1%).

Deslizamientos futuros en el mercado politico

De manera que, en efecto, los partidos-producto se ubican en las proximidades de
ese espacio politico especifico ‘mediano’ para maximizar votos, segun la demanda
potencial...; la que hoy en dia se ubica en el denominado ‘centro’, que —por lo
tanto- se convierte en el que es lo que se especula o percibe como ‘politicamente
correcto’.

Si observamos el Cuadro ajunto de Alfredo Torres, siguiendo ese enfoque,
tendriamos que los partidos politicos mas importantes, considerando su posicion
actual, en los proximos meses tenderian a moverse algo mas a la izquierda en su
pretension por maximizar los votos, tratando de copar ese apetitoso “espacio
vacio” del centro-centro y de la centro-izquierda.




CUADRO BASICO (AMPLIAR!): UBICACION ‘IDEOLOGICA’ DE LOS ELECTORES Y DE LOS CANDIDATOS

Tendencias politicas
Entre & 2% que entiende |os conceptos de izquierda v derechs
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Nota: Los datos y el Grafico de este texto han sido recogidos de una conferencia de Alfredo Torres, “La Opinion Publica
Ante las Elecciones del 2006”. Lima: Universidad del Pacifico, noviembre 15, 2005.

Por lo que, seguramente concientes de su leve desviacién de la mediana, las
agrupaciones de derecha tenderan a ‘socializarse’, la socialdemocracia
derechizada tender& a regresar a sus posiciones originales y (casi) todos seguiran
aproximandose entre si, porque consideran —con toda razén, pero sin mucho
derecho y nada de ética- que ahi esta el grueso del ‘poder de compra’ o de votos
que los llevara al poder. Siguiendo esa ldgica, incluso Ollanta Humala tenderia a
ubicarse mas cerca al centro, en las vecindades de esa yerma ‘centro-izquierda’;
aunque el espacio especifico que ocupa actualmente —si los demas no se
movieran- le permitiria ampliar sustancialmente las preferencias por su
candidatura que hoy en dia ya supera el 11%.

Sin embargo, el comentario anterior tiene un pero. Ya que el Grafico ha sido
elaborado sobre la base de solo tres de cada diez encuestados —que son los que
dicen saber diferenciar ideolégicamente a los candidatos- bien podria ser que
efectivamente ya todos los contendientes se encuentren en la mediana, como me
lo ha hecho notar la Dra. Sanborn, porque gran parte de los ‘bien informados’
generalmente se ubican en el centro-izquierda y la izquierda del espectro politico.
Asi, el peso del rango de preferencia izquierdista estaria sobrevaluado en el



diagrama y no cabrian mayores desplazamientos por razones de preferencia
ideoldgica. Con lo que, a futuro, la diferenciacion de las ‘mercancias politicas’ se
centraria exclusivamente en nimiedades, a pesar de que 80,3% de los
encuestados en Lima (GOP-UL) considera que el plan de gobierno de los partidos
es ‘importante’ (38,4%) o ‘muy importante’ (41,9%).

Pero, asi como los partidos tenderan a moverse hacia el medio, también los
electores lo harian, con lo que se complican los pronosticos si la variable
ideolégica fuese importante al momento de la eleccion. Y, en efecto, ese
deslizamiento hacia el centro se observa también entre los votantes. En base a la
ultima encuesta de la Universidad de Lima (GOP-UL), entre setiembre y octubre
de este afo, los limefios que votarian por la derecha disminuyeron en mas de tres
puntos porcentuales (de 28,8 a 25,4%) y los que estan por la izquierda cayeron en
cinco y pico (de 17,8% a 12,2%), lo que capitaliz6 la posicién de centro que subid
del 32,5 al 37,1% (curiosamente los que no contestaron aument6 de 0 a 6,8%).
Mayor motivo, por tanto, para que los partidos politicos consideren que deben
mudarse mas hacia el denominado centro.

No debe escaparsenos, sin embargo, que las imagenes y espacios del Gréfico
presentado solo representan la ubicacion de los candidatos que -al momento- son
de la mayor preferencia de los encuestados (habiéndose eliminado a los partidos
pequefos), por lo que nuestro analisis supone simplistamente que el enorme vacio
existente hacia la izquierda de la mediana seria ocupado integramente por ellos.
En tal sentido, dado que se trata de una imagen estatica, no se considera la
posibilidad, por lo demas obvia, de que los partidos de izquierda (socialistas,
maoistas y demas) puedan ubicarse en parte de ese trecho, siempre y cuando
cuaje el Frente Amplio que se esta constituyendo actualmente. Con lo que
recuperarian algo de ese ‘tercio natural’ que ostentaban hace dos décadas, lo que
permitiria amainar la fuerza abrumadora que ahora pareceria tener el fascismo-
étnico-nacionalsocialista de los Humala, a la vez que neutralizaria el deslizamiento
pretendido del APRA hacia ese flanco. De otra parte, el diagrama tampoco permite
calibrar otro aspecto dinamico que los caricaturistas limefios han resaltado con
tanto ingenio: el hecho de que ciertos partidos convencionales busquen captar -
desesperada aunque solapadamente- el nada despreciable caudal electoral del
fujimorismo.

Noétese de paso, sin embargo, al margen de la opinion general de los electores,
que en nuestro pais el ‘centro’ (definido por los encuestados) ha venido
representando cada vez mas la Derecha en el sentido estricto de la palabra,
gracias a las contundentes campafas politicas de ‘sustitucion mental’ llevadas a
cabo por los gobernantes de turno y los economistas ortodoxos que han dominado
la escena politica desde inicios de los afios noventa. Sin duda, estos intelectuales
organicos han realizado un trabajo persistente y prolijo, a tal grado que,
curiosamente, la poblacion ain no se percata —como ya lo hicieran en el resto de
paises sudamericanos, donde se ha votado por la tendencia izquierdista- que gran
parte de los problemas que la aquejan proviene precisamente de las politicas
econémicas y las reformas estructurales adoptadas en ese periodo y que



prometian reducir el subempleo y el desempleo, la pobreza y la desigualdad en la
distribucién del ingreso. jY ya van casi veinte afios de cumplidos ajustes y de
promesas incumplidas!

De los Fines a los Medios

De acuerdo a una encuesta de Apoyo de abril 2005, referida al Perd Urbano, las
principales demandas ciudadanas —varias de las cuales estan muy estrechamente
ligadas entre si- son las siguientes, en orden descendente de importancia:
Desempleo (66%), Pobreza-Hambre (47%), Corrupcién-Coimas (41%), Educaciéon
inadecuada (24%) y Delincuencia-Inseguridad (21%).

Concurrentemente, las ofertas politicas de los partidos se han venido centrando
efectivamente en esos mismos temas, probablemente apoyandose incluso en las
propias encuestas de opinion. Desafortunadamente los partidos politicos plantean
convenientemente sus eslogan en términos de fines, con los que practicamente
todos coincidimos por su generalidad y necesidad: “daremos igualdad de
oportunidades para tod@s”, “reduciremos la pobreza extrema a la mitad”,
“generaremos un millén de empleos”, “recuperaremos la seguridad ciudadana” y
similares. Por supuesto que todos también ofreceran un poder judicial mas
expeditivo y honesto, un sistema educativo mas eficiente y funcional, un Estado
mas eficaz y social, una descentralizacion mas profunda y autbnoma, una reforma
tributaria més justa y redistributiva, y linduras similares de sentido comun, aplauso-
gestantes y voto-estimulantes.

Pero, en ningun caso se esclarecen las medidas concretas que se adoptarian para
alcanzar esos objetivos generales compartidos. Y, si se presentan propuestas
especificas, se plantearan muy cuidadosamente, de manera que se veran
obligados a ejercer acrobacias circenses que no le duelan a nadie, que suenen
realistas, que sean sensatas, que estén desinfectadas y que no digan nada o nada
en concreto; es decir, que sean politicamente ascépticas. Ciertamente, como en el
caso del duopolio, esos procesos no conducen a un equilibrio social o
politicamente 6ptimo.

A ello se afade el hecho de que los electores ya no votan en funcion a las
ideologias, que interesarian cada vez menos, dado que el j76% de los
encuestados se consideran ‘independientes’, segun la Ultima encuesta de Apoyo,
aunque sabemos también que muchos tienden a negar o encubrir su militancia
ante el encuestador! Ademas (segun GOP-UL) la desafeccion, tanto por los
partidos politicos, que ha llegado a niveles sin precedentes: en Lima el 42% no
confia en absoluto en los partidos y 54 ‘confia poco’; como por los candidatos
tradicionales, por lo que al 49% de los encuestados le gustaria “alguien nuevo en
la politica”. Asi también se puede entender porqué el 47% de la poblacion limefia
este ‘poco interesada’ en temas politicos e, incluso, que los ‘nada interesados’
alcancen un sorprendente 32%.



Con lo que —como siempre- los ciudadanos de a pie terminaremos votando, ya no
por paradigmas politicos o por programas y capacidades, sino por semblantes y
gestos, por corbatas y simbolos, por retdrica y eslogan que diferencian
minimamente a los oligopolios politicos. Desafortunadamente, dada nuestra
cultura politica, eso es lo que finalmente demanda el ciudadano, ya que el 70,8%
decide su voto por el candidato (GOP-UL), mas que por el partido o el programa
de éste (si lo tiene). Lo mas grave es que, si bien las propuestas las comparten
todos, por ser tan generales y/o tan ambiguamente centristas, no se especifica lo
esencial: los mecanismos e instrumentos que adoptarian los partidos para
implementar los cambios en la direccion ansiada por la ciudadania.

Evidentemente, una vez alcanzado el poder, aparecera nuevamente el nefasto
rostro de nuestra encarnizada ‘democracia delegativa’ (O’Donnell): los
gobernantes de turno considerardn —una vez mas- haber recibido un cheque en
blanco y, sobre esa base, ya buscaran maximizar furtiva y criollamente otros
objetivos, bastante mas concretos y hasta pecuniariamente evaluables, de los
cuales —con mucha suerte- alguno puede estar dirigido verdaderamente a cubrir
las demandas de quienes votaron por ellos sobre la base de las gaseosas y
medianeras ofertas pre-electorales. Cincuenta afios atras, muy acorde con nuestra
propia realidad, Anthony Downs ya sefialaba que los lideres de cada agrupacion
politica “actian Unicamente con el fin de conseguir la renta, el prestigio y el poder
gue proporcionan los cargos publicos. (...). La politica es para ellos un simple
medio de conseguir sus fines privados, que solo alcanzan siendo elegidos”. Por lo
qgue su hipétesis principal es que “los partidos formulan politicas que les permitan
ganar las elecciones en lugar de ganar las elecciones con el fin de formular
politicas”.
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